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mPRESIDENTE
Carlos Rodriguez Marcos

Nos importan los jovenes. De hecho, garantizar el
relevo generacional en la carniceria-charcuteria
ha sido uno de los ejes estratégicos sobre los
que la Federacion ha trabajado durante estos
dos Ultimos anos. Con ilusion y perseverancia,
sin rendirnos, hemos desarrollado proyectos vy
actuaciones dirigidos a acercar y hacer atractiva la
profesion de carnicero v charcutero a los jovenes.

Por esta razdn, no podiamos cerrar el ano de
mejor forma que con la consolidacion de Educarne.

Por fin, un sueno perseguido durante anos por
la Federacion se ha convertido en una realidad
con sede en el Mercado de Barcel6. El primer
centro de formacion, innovacion y desarrollo
del sector carnico, Educarne, ha iniciado su
andadura.

Un centro que nace con el principio de
constituirse como el espacio formativo de
referencia para el sector carnico y en especial

CARTA

et PRESIDENTE

para todos los profesionales de la carniceria-
charcuteria, que contaran a partir de ahora con
su propia Escuela, donde recibir una formacion
de calidad certificada.

Porque en Fedecarne, sialgo tenemos claro es
que hay que crear escenarios que funcionen
como referente para los jovenes.

Hace tan solo unos meses tuvimos la suerte de
participar en la feria del sector carnico, Meat
Attraction, y asistimos a Show Cutting Lamb.
Una exhibicion en la que sus protagonistas
fueron los ganadores del concurso de
Jovenes Carniceros que organiza nuestra
Confederacion Internacional en Bruselas, y con
asombro pudimos comprobar en directo como
estos jovenes profesionales llevan la carne a
su maxima expresion.

Ademas, en este (ltimo ejercicio, Fedecarne
ha continuado impulsando la incorporacion de
los jovenes al mercado laboral, participando
activamente en ferias de empleo. La primera,
la celebrada por el Ayuntamiento de Madrid,
junto con la Agencia para el Empleo de
Vicalvaro, donde tuvimos ocasion de conectar
la empresa con las nuevas generaciones. Y en
segunda instancia, la Feria de Empleo Madrid
2018 organizada por la Camara de Comercio y

que, una vez mas, se ha constituido como un
punto de encuentro entre empresas y jovenes
que no queriamos perdernos.

Este es, en definitiva, el reto que tenemos
por delante: el futuro de nuestros jovenes y
de las empresas de la carniceria-charcuteria.
Cuidémosles, mimemos a nuestros jovenes,
porque son nuestro y vuestro relevo en un
futuro no muy lejano, y si somos capaces
de transmitir la curiosidad permanente por
aprender cada dia algo nuevo y de hacer
atractiva la profesion a través de una formacion
cualificada, que ponga de manifiesto su
versatilidad y su creatividad, os garantizo que
conseguiremos ilusionarles y no tendremos
competencia.

Esta en vuestras manos colaborar para
conseguir que cada dia seamos Mas

Profesionales.

Un fuerte abrazo,

Carlos Rodriguez Marcos
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> REPRESENTACION PARA FORTALECIMIENTO DEL SECTOR

CEDE.C A

confederacion espanola de detaliistas de la came

CEDECARNE es la Confederacion Espafnola de Detallistas de la Carne,
en la cual la Federacion como miembro fundador participa no solo en la
defensa de asuntos gremiales a nivel nacional, sino también en comisiones
ministeriales, reuniones, asambleas, organismos interprofesionales vy
organos de gobierno que sirvan para poner en valor y defender al sector
detallista de la carniceria-charcuteria.

Ser parte de CEDECARNE nos posibilita intervenir en la CIBC
(Confederacion Internacional de la Carniceria-Charcuteria) y colaborar
y contribuir con nuestras visiones vy requisitos particulares en aquellos
temas que se generan a nivel europeo y que afectan de manera directa
a nuestro sector, asi como participar en todas las actividades de la CEC
(Confederacion Espanola de Comercio), pudiendo defender los intereses
generales y comunes para todo el pequeno y mediano comercio.

Poraltimo, nuestraintegracionen CEDECARNE nos permite tener presencia
en las Interprofesionales INTEROVIC (Organizacion Interprofesional
Agroalimentaria del Ovino y el Caprino), INTERPORC (Interprofesional del
Cerdo de Capa Blanca), larecién constituida PROVACUNO (Interprofesional
de la Carne de Vacuno) y por Gltimo, a efectos consultivos, en INTERCUN
(Organizacion Interprofesional Cunicula).

Nuestra relacion nos ha permitido poner en marcha acciones conjuntas de
todo el sector de la carne y ampliar nuestra labor de difusion y promocién
de la carne hacia el consumidor final, asi como trabajar en pro de la
mejora de la transparencia v eficiencia de los mercados; la mejora de la
calidad de los productos y los procesos; la promocion de investigacion y
desarrollo; la mejora en la informacion a los consumidores; el respeto al
medioambiente y la adaptacion de la oferta y demanda, entre otras.

La creacion de las OIA’s ha marcado un antes y un después en relacion
con el fortalecimiento del sector carnico dentro de la industria alimentaria
de nuestro pais, convirtiéendose en un simbolo no solo de las buenas
relaciones que se han establecido entre los distintos operadores del
sector carnico, sino también de las ganas de trabajar de forma conjunta
en la defensa de intereses que son comunes a todos.

COCEM es la Confederacion de Comercio Especializado
de Madrid. El objetivo de esta integracion ha sido reforzar
nuestra capacidad de defensade los intereses de la carniceria-
charcuteria de la Comunidad de Madrid.

Asuntos como la postura del comercio frente a la liberalizacion
de horarios comerciales y actuaciones llevadas a cabo para
impedir la aplicacion del mandato, la creacion de empleo o el
papel del comercio de proximidad en las ciudades y su futuro
son algunos de los temas que se han abordado para nuestro
beneficio desde esta plataforma, de la que Luis Pacheco,
gerente de Gold Gourmet y miembro de nuestra Junta Directiva,
es Presidente desde el ano 2014.

e
ceim

CONFEDERACION
EMPRESARIAL
DE MADRID
CEOE

Constituida en la actualidad por mas de 200 organizaciones
empresariales, tanto sectoriales como territoriales, a
través de ella participamos activamente en las diferentes
comisiones de trabajo: comercio, fiscal, laboral, formacion,
medio ambiente, nuevas tecnologias, etc.

] Dy

FEDERACION INTERSECTORIAL
DE ASOCIACIONES DE AUTONOMOS
DE LA COMURIDAD DE MADRID

A través de ADECARNE, organizacion perteneciente a
CEAT Madrid, protegemos los intereses del auténomo vy
luchamos por la mejora de sus condiciones laborales, fiscales,
formativas, etc.
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650 ALUMNOS FORMADOS EN UN ANO

250

EMPRESAS
han confiado
en nosotros

FORMACION

C =S =
g —F
170 70 CURSOS y Calidad
CURSOS ifi .
empresariales 3 PROYECTOS certificada:
personalizados para desempleados 150 9001/2015

>EN 2018 HEMOS CONTINUADO
INVIRTIENDO EN FORMACION, PARA CREAR
UNA CANTERA DE JOVENES PROFESIONALES
SIN COSTE PARA EL SECTOR

En el 2018 la formacion se convirtid en prioridad estratégica
para Fedecarne. Una formacion estimulante que tenia que
permitir al sector especializado de la carniceria-charcuteria
seguir creciendo y continuar innovando, para convertirse en una
opcion profesional atractiva para los jovenes.

Trabajandoenlaconsecucion de este objetivo, enlaOrganizacion
se han llevado a cabo las siguientes lineas de actuacion:

= Hemos ofrecido asesoria gratuita en distintas materias
relacionadas con la actividad profesional de los socios de la
Organizacion.

= Ademas, nuestros técnicos han tramitado subvenciones, para
beneficio de nuestro colectivo en la renovacion de su plantilla.

= Y elDepartamento de Formacion ha trabajado en laactualizacion
del catalogo formativo para que tanto nuestros asociados como
sus trabajadores se hayan podido formar sin coste.
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Fedecarne firma, por segundo aio consecutivo, un Convenio con la Consejeria de Economia,
Empleo y Hacienda de la Comunidad de Madrid para la profesionalizacion del sector

Desarrollar de forma conjunta acciones que posicionen a la
Comunidad de Madrid, como Region Comercial, contribuyendo
a la competitividad de las carnicerias-charcuterias, a su
innovaciony alincremento del valor anadido de sus productos
han sido los motivos que han llevado una vez mas a la firma
de dicho Convenio, entre Fedecarne y la Comunidad.

Para su cumplimiento Fedecarne ha desarrollado acciones
en materia de:

= Ordenacion comercial sobre calidad y seguridad alimentaria en
materia prima carnica.

= Asesoramiento parael desarrollo de estrategias promocionales
y de profesionalizacion del sector, a través de:

8 actuaciones dirigidas a mostrar como realizar un correcto
disefio higiénico del establecimiento minorista de productos
carnicos y el correcto cumplimiento de las condiciones
estructurales higiénico-sanitarias.

Durante un total de 64 horas, 15 profesionales, entre ellos
veterinarios, tecndlogos de los alimentos, agronomos, etc.,
recibieron una completa formacién sobre la legislacion
alimentaria y como proceder al correcto uso de su manejo.
Informacion que se completd con conocimientos practicos
en el proceso de obtencién de las piezas carnicas.

A tal fin, Fedecarne ha elaborado la “Guia basica de
canales y despiece en la carniceria” Una herramienta
de consulta técnica para los profesionales del sector
agroalimentario.

El libro ha generado un nivel de aceptacion tal, que la
Federacion ha realizado una edicion especial para los
profesionales que han querido hacerse con un ejemplar.

2 jornadas para asesorar sobre el uso de ingredientes
naturales en productos carnicos y las elaboraciones carnicas
libres de alérgenos.

2 actuaciones enfocadas a mostrar a los asistentes como
realizar el etiquetado nutricional en los productos carnicos,
aportando un valor anadido a los mismos, dadas las
crecientes demandas de los consumidores para seguir
habitos saludables de consumo.

Apoyo en la participacion de la actividad de fomento
desarrollada por la Administracion, a través de una jornada
informativa para el asesoramiento y asistencia técnica en
relacion a las lineas de ayudas puablicas y subvenciones
por parte de la Comunidad de Madrid.

GUIA BASICA

DE CANALES Y DESPIECE EN LA CARNICERIA

PAG.



PAG

12

edu
car

CENTRO DE FORMACION
CARNICO

BIENVENIDO A

EDUCARNE

Con sede en el Mercado de Barceld, y con el doble deseo de
congregar y potenciar el desarrollo de los profesionales de la
carniceria-charcuteria, y llevar al futuro a las jovenes generaciones
de carniceros y charcuteros, Educarne ha comenzado su andadura,
dando asi nombre al primer Centro de Formacion Carnico abierto al
pUblico acreditado de la Comunidad de Madrid.

Ubicado en la segunda planta de dicho mercado, el Centro
cuenta con 380 metros cuadrados, distribuidos entre el aula
multifuncional, una sala para profesores, despachos para el
equipo técnico y una sala de despiece, situada en la planta

baja, donde los alumnos podran realizar sus practicas en las
mismas condiciones técnicas que los profesionales en activo.

Educarne nos permitira ofrecer una formacion renovada para el
sector carnico, con unaimagen frescay en un centro adaptado al
futuro profesional del sector, dotandole de una profesionalidad
equiparable a de nuestros colegas europeos, gracias a la
obtencion del Certificado de Profesionalidad “Carniceria vy
Elaboracion de Productos Carnicos”, que permitira a nuestros
alumnos disponer de una acreditacion oficial que avale sus
competencias a nivel nacional y europeo.
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a’3 GRACIAS

Desde el primer momento, Fedecarne ha tenido la suerte de contar con todo el apoyo de la Asociacion de
Comerciantes del Mercado, asi como con el de nuestras instituciones piiblicas, por eso quisimos que sus
representantes fuesen los primeros en visitarnos.

El 8 de noviembre, nuestras puertas se abrieron a la visita de la Directora General de Comercio y
Emprendimiento del Ayuntamiento de Madrid, Dha. Concepcion Diaz de Villegas, y el dia 15 acudi6 a
nuestra cita la Directora General de Formacion de la Comunidad de Madrid, Diia. Ana Isabel Martin, quien
ha considerado el proyecto como necesario para la Comunidad al no existir ninglin centro acreditado
hasta el momento encaminado a proporcionar formacion en un sector donde existe una gran demanda de
profesionales cualificados.

Por su parte Diia. Concepcion Diaz de Villegas ratifico su apoyo al proyecto, declarando que es un recurso
mas dentro del Mercado y que contribuira a su dinamizacion gracias a la coexistencia de la actividad
comercial y sus profesionales con los futuros trabajadores que realicen la formacion.

Ambas Directoras sefalaron ademas la importancia estratégica del Centro, como apuesta clave para el
futuro del sector de la carniceria-charcuteria.



CALIDAD Y SEGURIDAD [

ALIMENTARIA

243 148 € EN SUBVENCIONES Mas de 50 Auditorias Sanitarias realizadas.
PARA LA MODERNIZACION DE oo s e sooamprsssesrsossre
LOS ESTABLECIMIENTOS ~ lamadss vstasy gestion de actas de speccion
D E N U E ST R O S AS O C | A D O S Estudio de vida atil: nueva herramienta de

consulta para el obrador.
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>NUEVA NORMATIVA: ) )
CARTEL GRATUITO Y DESCUENTOS EN ADQUISICION DE BOLSAS DE PLASTICO

El 1 de julio de 2018 quedd prohibida la entrega gratuita a los consumidores de bolsas de plastico en los puntos de venta de bienes o
productos, lo cual obligaba a los comerciantes a cobrar las bolsas de plastico entregadas en sus establecimientos y a informar a los
consumidores de los precios establecidos exponiéndolos al pablico en un lugar visible e incluyendo una referencia al cumplimiento del
articulo 4.1 del Real Decreto.

Bolsas compostables un 25% mas baratas

Fedecarne es una Organizacién comprometida con el medio ambiente, pero también con el
bolsillo de sus socios, por ello se firmd un nuevo acuerdo con PLASTIPAPEL, una empresa 100%
ecologica, especializada en packaging alimentario, que fabrica envases y plasticos reciclables
y algunos compostables, con el que los asociados de la Federacién han podido beneficiarse en
su adquisicion de un 25% menos en la tarifa final de compra.

Como apoyo a sus asociados, Fedecarne les hizo llegar gratuitamente con la revista de La Carne
un cartel informativo para, tal como indicaba el Real Decreto, facilitarles la obligatoria tarea de . | | e .
informar a los consumidores sobre la normativa y sobre los precios aplicados a las bolsas. . ' -

¢DUDAS SOBRE
LAS SUBVENCIONES?

iEN FEDECARNE LAS HEMOS RESUELTO!

El Departamento de Calidad y Seguridad Alimentaria de Fedecarne organizo el 6
de febrero, en horario de tarde para facilitar la asistencia de nuestros socios a una
Jornada gratuita para informarles de las nuevas subvenciones para la modernizacion
e innovacion de las pymes comerciales de la Comunidad de Madrid.

En el ano 2017, conseguimos el 100% de las solicitudes presentadas,
consiguiendo para nuestros socios un total de 120 000 euros. A fecha
de hoy, se han presentado para esta nueva convocatoria 14 nuevas

solicitudes para las subvenciones de la Comunidad de Madrid.



> NUEVA HERRAMIENTA DE CONSULTA DESARROLLADA POR FEDECARNE:
¢QUE SE ENTIENDE POR VIDA UTIL? CEXISTE UNA FECHA ADECUADA?

Uno de los puntos importantes a tener en cuenta, tanto para
comercializar alimentos seguros, como para mantener la
confianza de los consumidores, es conocer la vida (til de
nuestros productos para determinar adecuadas fechas de
caducidad.

Conscientes de la dificultad que supone a veces esta tareay con
el objetivo de poder dotar al sector de una herramienta objetiva
de consulta para establecer fechas de caducidad y métodos
de conservacion adecuados a estos productos, en Fedecarne

realizamos de nuevo en 2018 un estudio que se dividio en tres
etapas, una de ellas especificamente centrada en el analisis
sensorial y en laboratorio de productos curados, cocidos
envasados al vacio y preparados de carne fresca.

Las vidas datiles que reflejamos en las siguientes tablas,
pueden emplearse por los miembros del sector para justificar
las fechas de caducidad que dotan a sus productos, teniendo
en cuenta siempre las condiciones de conservacion bajo las
cuales se han establecido las siguientes recomendaciones:

Fiambre de Jamén Burger Longaniza Cinta de Escalopes Chorizo _ . Hamburguesa Hamburguesa
PRODUCTO pechuga de pavo lomo adobada milanesa fresco [Smopeeciio con antioxidantes sin aditivos

Vida atil 7 dias 30 dias 5 dias 5 dias 10 dias

Condiciones de | ENvasadoal  Envasado al

conservacion Te 0-5°C T2 0-5°C

> JORNADAS DE ASISTENCIA TECNICA

Uso de ingredientes naturales en productos
carnicos y elaboraciones libres de alérgenos

Celebrada el 30 de octubre y de la mano del personal Técnico del
Departamento de Calidad y Seguridad Alimentaria de Fedecarne, se
profundizd en aspectos de interés para los profesionales del sector
que cuentan con obrador y que por tanto elaboran sus propios
productos, a fin de transmitirles una vision global en el conocimiento
y gestion de las alergias alimentarias y su correcto etiquetado, de
acuerdo con la normativa vigente.

vacio. vacio. T2 0-2°C T2: 0-2°C T2: 0-4°C

3 dias 8 dias 7 dias 4 dias 24 horas
Envasado al
T2 0-5°C  T*0-5°C e T2 0-2°C T2 0-2°C
T2 0-5°C

Disefio higiénico del establecimiento
minorista de productos carnicos y condiciones
estructurales higiénico-sanitarias

En dicha jornada pudimos asesorar a nuestros asociados v
trabajadores del sector, sobre aquellas condiciones higiénico-
sanitarias y estructurales que deben cumplir sus establecimientos
implantando sistemas de autocontrol, minimizando asi los riesgos
de contaminacion, porque un buen diseno incide directamente en la
reduccion de alteraciones y de contaminacion de productos.



FEDECARNE EN EL DIA
NACIONAL DE LA SEGURIDAD
ALIMENTARIA 2018.

9 OCTUBRE

En el foro que tuvo lugar el 9 de octubre
para festejar el Dia Nacional de la Seguridad
Alimentaria, Elena Pino, Responsable de
Calidad y Seguridad Alimentaria de Fedecarne,
expuso la situacion, retos y oportunidades
de la Seguridad Alimentaria en el comercio
minorista de la carne; destacando el esfuerzo
que durante los Gltimos anos las pequenas
empresas vy profesionales de nuestro sector
han realizado por cumplir y adaptarse a los
requerimientos sanitarios europeos y de los
consumidores.

\er video: www.ucm.es/directo/directo/474

"EL PAN NUESTRO DE CADA
DIA". 19 NOVIEMBRE

Fedecarne se desplazd hasta Leon, para
intervenir en wuna Jornada impartida a
los alumnos de 4° del Grado de Ciencia vy
Tecnologia de los Alimentos de la Facultad
de Veterinaria de Leon, en la cual se ha dado
a conocer a estos futuros profesionales
la aplicacion practica de los Sistemas de
Autocontrol a través de la GPCH de Fedecarne
que los carniceros de Madrid han implantado
para garantizar la seguridad de sus productos.




243 148 €

CONSEGUIDOS PARA
NUESTROS SOCIOS

El pasado ano, Fedecarne gestiond para
sus asociados mas de una treintena

de solicitudes para la modernizacion e
innovacion de sus establecimientos en
mercados, galerias y tiendas de calle,
con un resultado que nos ha llenado de
satisfaccion, no por nuestro logro en si,
sino por lo que dicho éxito, un total de
227 455 € conseguidos, significa para los
37 carniceros y charcuteros beneficiados.

961,65 € . 3JESTABLECIMIENTOS
1D CIUDAD :

1ESTABLECIMIENTO ¢ LINEAL
JD CHAMARTIN 3

£ 17807,92€ °

 SUBVENCIONES
: AYUNTAMIENTO DE
. MADRID

> 8031572 €

1 19869,47€

3 ESTABLECIMIENTOS

JD CENTRO

© 25290,04 € "

2 ESTABLECIMIENTOS

JD RETIRO

759 €

1 ESTABLECIMIENTO
JD LATINA

{13746,64€

2 ESTABLECIMIENTOS

JD VILLAVERDE

: i 1881€ -

o . :

. 1ESTABLECIMIENTO !

il i‘ * IDCHAMBER
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6 737,62 €

1 ESTABLECIMIENTO
PARACUELLOS
DEL JARAMA

SUBVENCIONES 5 162 832,29 €

COMUNIDAD DE MADRID

128992,74 €

8 ESTABLECIMIENTOS
MUNICIPIO DE
MADRID

20 000 €

7101,93 €
1 ESTABLECIMIENTO
T ESTABLECIMIENTO HUMANES
ALCALA DE DE MADRID
HENARES




HEMOS DADO COBERTURA A
MAS DE 780 TRABAJADORES

& r

Mas de 300 procesos Gestionadas mas de 40 SUbvenciones

de seleccion de personal realizados en el 2018 por contratacion de personal desempleado, lo que ha
supuesto un retorno de 158 000 €

& S S}

50 aprendices de camiceria 260 asociados han ¥'hemos dado cobertura a mas de
formados en Fedecarne han encontrado confiado en nosotros |a gestion de sus 780 trabajadores
trabajo en empresas asociadas equipos humanos.

Fedecarne haconseguido 158 000 € para socios que han contratado
a personas en situacion de desempleo

El Departamento de Empleo de Fedecarne, en su deseo de seguir facilitando al socio la incorporacion
de personal a su plantilla, ha tramitado en lo que va de ano 41 subvenciones que se han traducido
en un total de 158 000 €; unas ayudas economicas que han recibido los asociados carniceros y
charcuteros que han contratado a personas que llevaban mas de un mes desempleadas y buscaban
una oportunidad laboral en el sector.

Conectando a los jovenes con las empresas

Durante el ano 2018, Fedecarne ha impulsado la incorporacion de los jovenes al mercado laboral,
participando activamente en ferias de Empleo, como la celebrada por el Ayuntamiento de Madrid, junto
con la Agencia para el Empleo de Vicalvaro, donde tuvimos ocasion de conectar la empresa con las nuevas
generaciones; y en segundo lugar, colaborando en la Feria de Empleo Madrid 2018 organizada por la
Camara de Comercio, un punto de encuentro entre empresas vy jovenes que no queriamos perdernos.

Por otra parte, hemos impulsado el acercamiento de los jovenes al sector, creando el primer Centro de
Formacion Carnico en Madrid. Con sede en el Mercado de Barceld, Educarne se convierte en el punto
de encuentro y referencia para todos aquellos profesionales que quieran formarse en un profesion de
gran futuro y andadura.
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EN TE OFRECEMOS
UN SERVICIO DE ASESORIA, GESTION Y TRAMITACION EN

y ¥ MAS DE 50 SOCIEDADES
" CRcuACON  PCODEIPFALLS HAN CONFIADO EN NOSOTROS

Y TE LO LLEVAMOS

ey Y FISCAL Y CONTABLE

2.8

Gestion contable y fiscal de mas de ['00 personas
50 sociedades fisicas

SOI2IAE3S SOATINN

#." " |
=

* POR 39,95 €'

=, (VAINCLUIDO)

Nuevos servicios

En Fedecarne se han inaugurado dos nuevos servicios de asesoria, gestion v
tramitacion para:

» La adquisicion del Distintivo de Circulacion. Un servicio para ayudar a tramitar 21
la pegatina de circulacion vy ofrecer respuestas a las cuestiones frecuentes
relacionadas con su adquisicion.

Para ) ampliar |_r_|f¢‘ Para  ampliar  informacion,
puedes ponerte en cont . puedes ponerte en contacto con
el Departamento de At el Departamento Fiscal

Soclo = La Exencion del Pago IRPF a las prestaciones por maternidad. El Tribunal
HSHI Tocalgrwdocama.ee Supremo declar6 en el Gltimo trimestre del afio la exencion del pago de IRPF alas
prestaciones por maternidad percibidas de la Seguridad Social, siendo aplicable
a las declaraciones desde el gjercicio 2017. Esta medida afectaba a una buena
parte de nuestros socios y conscientes de ello pusimos en marcha este nuevo
servicio para solicitar las devoluciones a la Agencia Tributaria.

>INCORPORACION DE AUTONOMOS AL
SISTEMA RED Y DE NOTIFICACIONES

, ELECTRONICAS OBLIGATORIAS
INCORPORACION

DE AUTONOMOS AL A través de dicho servicio de consultoria, en la Federacion hemos realizado los
' procedimientos de alta y gestion de las notificaciones electronicas, como va se
SISTEMARED Y DE : venia haciendo con los auténomos con trabajadores por cuenta ajena que ya tenian
NOTlFICﬁClONES esta obligacion desde el afio 2013.
ELECTRONICAS 3 -

9154713 24 - socios@fedecarne.es

OBLIGATORIAS




En el area de Salud
y Asistencia Médica
colaboramos con:

DKV, ADESLAS, SANITAS,

AXA, MAPFRE, ASISA
y GENERALI.

TEASEGURAMOS

con confianza

Con la confianza que dan los
lideres del mercado.

Porque en el Departamento de Seguros de
Fedecame trabajamoscon las compariias
lideres del mercado para ofrecerte las
mejores condiciones

Seguro de Salud

con ADESLAS desde
42€ almes

Conoce la NUEVA
POLIZA DE SALUD

Recientemente hemos alcanzado un acuerdo
exclusivo de Poliza de Salud para asociados,
familiares y empleados de la Federacion con un
precio muy competitivo y con grandes ventajas:

+ Sin carencias.

+ Sin copagos.

+ Asegurados desde el mismo momento de
contratacion.

+  Sin prexistencias.
+  Sin cuestionario médico.
+ Indistintamente de la edad.
G) + Ademas, desde el Departamento de Seguros
de FEDECARNE también te ofrecemos la

posibilidad de gestionar y defender vuestros

intereses en la compania en la que tengais
fed,e Ca rn e contratado actualmente vuestro seguro de
FEDERACION MADRILERA
DE DETALLISTAS DE LA CARNE salud.

Servicio prestado en colaboracion con ROSILLO HNOS. CORREDURIA DE SEGUROS S.A.

(N° de autorizacion de la DGS |-78)

ASEGURAMOS CON CONFIANZA

SEGUROS

Hemos ofrecido asesoramiento integral en
seguros profesionales y particulares,
recomendando aquella podliza que mejor se
adapta a las caracteristicas del negocio y a las
necesidades profesionales vy personales de
nuestros asociados.
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UN 33% MAS DE PRESENCIA Y APARICIONES EN MEDIOS
MARKETING Y COMUNICACION
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4 782 seguidores en apertura de INStAgram Hemos alcanzado a
Facebook 0 VA RS e a finales de 2018, con mas de 82 000 personas
] o ) .
en 2017 y seguimos creciendo 400 Segl."dores € DS @ e e

> ACTUACIONES PARA LA
DINAMIZACION DEL SECTOR'Y
LA PROMOCION COMERCIAL

Ocupados, conectados, tradicionales,
economicistas, sostenibles y pragmaticos.
Asi son los clientes que compran en la
carniceria-charcuteria especializada

Seguimos apostando por potenciar las capacidades
del sector, con informacion que ayude a nuestros
profesionales a implementar estrategias destinadas a
mejorar el éxito de sus proyectos. En aras de cumplir
dicho objetivo, y gracias al apoyo econémico de la
Comunidad de Madrid, en Fedecarne, hemos realizado
un Analisis de Consumidores.

Realizadas las 851 encuestas a consumidores de
distintos puestos de Madrid, el estudio ha arrojado
datos estadisticos de gran interés para el sector sobre
los distintos tipos de clientes v, en concreto, sobre sus

habitos de compra, gustos y preferencias, asi como la
percepcion que tienen sobre el comercio especializado
y de conveniencia.

Una informacion atil v practica que nos ha permitido
identificar 6 tipos de clientes con distintas sensibilidades
y habitos de compra de carne: donde hacen la compra,
cuantas veces a la semana, qué les lleva a comprar en
uno u otro establecimiento, etc. Dicha segmentacion
nos ha permitido identificar soluciones adaptadas a las
necesidades de cada grupo con el objetivo de brindar una
mejor experiencia de compra al consumidor y asi obtener
una mayor rentabilidad en las acciones comerciales y
empresariales.

Dicho estudio también ha revelado informacion sobre la
percepcion del consumidor respecto al sector y laimagen
saobre el carnicero-charcutero. Dentro de los aspectos
positivos que percibia el consumidor estaban la calidad
y frescura del producto, asi como el asesoramiento v
trato personalizado, por lo que desde la Organizacion
recomendabamos al sector seguir potenciando el
binomio calidad-asesoria en la carniceria, un atributo
tradicionalmente asociado a nuestro sector y muy
valorado por los consumidores.
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Y LOS T’URISTAS,

Tras conocer el comportamiento de los consumidores
madrilenos, nos lanzamos a realizar la segunda fase
de este estudio para entender también la percepcion
del turista en relacion al comercio especializado de la
carniceria-charcuteria.

Una segunda fase, donde realizamos 51 entrevistas
telefonicas a profesionales del sector detallista con
el objetivo de conocer también desde su perspectiva
la importancia del turismo y su impacto en los
establecimientos especializados de carne, analizar la
importancia de estas compras, sondear el producto mas
demandado por los clientes, observar las diferencias de
estos clientes con los habituales, y estudiar la evolucion de
esta clientela en los ltimos anos.

A US ABOUT:

- CUSHOM CUts Y :
* QUr (‘er Qgeprogram- 3 /) . ventas de los comercios entrevistados, solo se asigna

Entre otros datos, cabe destacar, que sobre el total de las

o 3 5 un 12% de las ventas al turismo, si bien el segmento que
CUS¥Om Pi& ordert ﬂg declaraba que se habia producido un aumento del turismo

R HOL D)q'}" QEI:E‘('TJON' “' en los Gltimos anos era el que manifestaba una relacion

directa entre este factor y el aumento de sus ventas.
 local Ham Filet Mighon - -Lamb LEgS
: itage Spiral Ham

Curiosamente, la procedencia de los turistas marcaba para
nuestros profesionales la venta de uno y otro producto v
mientras el turista de fuera de nuestro pais se decanta por
curados elaborados e ibéricos, el turista nacional realiza
unas compras mas variadas, eligiendo productos frescos v
mas especializados.

>HEMOS VISITADO MAS DE 400 PUNTOS DE VENTA

Ademas de comunicar los resultados del estudio a nuestros asociados a través de la revista La Carne, se realizd una extensa campana informativa
visitando mas de 400 puntos de venta asociados, durante el mes de septiembre.

El objetivo de este Proyecto de Dinamizacién y Promocion Comercial del Sector Detallista de la Carne no ha sido otro que facilitar a todas las
empresas asociadas informacion para ayudarles a potenciar las capacidades del sector, a conocer un poco mejor a sus clientes y en definitiva a
mejorar el éxito de los comercios especializados de la carne en la Comunidad de Madrid.



>ESTUDIO SOBRE EL GRADO DE DESARROLLO
TECNOLOGIQO DE LAS CARNICERIAS Y
CHARCUTERIAS DE MADRID

Realizadas 250 encuestas telefénicas a carniceros y charcuteros
asociados a Fedecarne, el pasado 19 de junio se presentaron los
resultados del proyecto. Un estudio que tenia como objetivo conocer
el grado de desarrollo tecnolégico de las carnicerias y charcuterias
de Madrid, a través de una actuacion desarrollada en exclusiva para
el sector detallista de la carne por Fedecarne, con la colaboracion del
Ayuntamiento de Madrid, y cuyos resultados han puesto de manifiesto
la existencia de 3 segmentos diferentes de carnicerias y charcuterias
en funcion del uso que hacen de las nuevas tecnologias y que
presentamos a continuacion:

« 55% Profesional Pasivo: caracterizado por la escasa
utilizacion de las nuevas tecnologias y baja presencia digital.

« 30% Profesional Moderado: no hace venta on line, pero
utilizan dispositivos electronicos, Whastapp v para ellos
es importante adaptarse a los nuevos entornos digitales,
aunque nodeseanrealizar grandes inversiones econdmicas.

» 15% Profesional Avanzado: utiliza internet en su negocio
diariamente, dispone de web y es activo en redes sociales y
es un perfil dispuesto a invertir en formacion especifica en
los nuevos soportes y medios digitales.

En el acto de presentacion de resultados contamos con la
participacion de la Directora General de Comercio y Emprendimiento
del Ayuntamiento de Madrid, Dia. Concepcion Diaz de Villegas, de
D. Javier Ollero, Presidente de la Federacion de Comercio Agrupado
y Mercados de la Comunidad de Madrid (COCAM), y de D. Eduardo
Elorriaga, CEO de Hermeneus World, empresa desarrolladora del
Marketplace Mercado4?7.
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> FORMACION PERSONALIZADA EN COMUNICACION VISUAL

Tras un concurso realizado en Facebook, en el que
pediamos a carniceros y charcuteros que nos enviasen
las fotos de sus establecimientos, se seleccioné a Jesls
Martin Duque como ganador de una plaza para recibir
formacion personalizada en Comunicacion Visual.

El miércoles 7 de noviembre ocup6 su plaza, acudiendo
a esta interesante jornada, impartida por el experto

>Y EN VERANO: CARTELES PICNIC
Y BBQ

Prescribir habitos de alimentacion saludables se ha
convertido también en un valor afadido de nuestros
profesionales. Tal es asi, que en el nimero 789 de la
revista La Carne, incluimos el Especial “Es tiempo de
picnic y barbacoa’, dénde ofreciamos propuestas frescas
y presentaciones novedosas alejadas del clasico bocadillo
y empanado tradicional. Desde las paginas animabamos a
nuestro sector a poner nuestros consejos en practica y para
apoyarles incluimos dos carteles para potenciar el consumo
de los productos de picnic y barbacoa.

en disefo creativo integral de espacios comerciales
y Visual Merchandising, Carlos Aires, quien de forma
personalizada mostré a Jesds las principales pautas
para mejorar el disefio en el punto de venta, asi como
técnicas de presentacion de producto, encaminado todo
ello al refuerzo de los atributos de marca.

LET'SGO

BRRBAC

uds




>L0OS EXPERTOS DE LA CARNE EN LOS MEDIOS

No podemos expresar mas que satisfaccion por los resultados de
la labor realizada desde el Departamento de Comunicacion de la
Federacion.

Se ha logrado un 70% mas de apariciones en
prensa on line que en 2017, ademas de mayor
pluralidad en perfil de medios y alcance de los
mismos

Ademas se ha incrementado la presencia del sector y de sus
profesionales en TV, medio rey por excelencia. Desde hace mas de
un ano, Fedecarne se ha convertido en referente para el programa
“Saber Vivir" de la Manana de la 1. La cadena nos contacta siempre
que necesita de voces expertas y cualificadas para hablar de la
carne y productos carnicos, porque sabe que en Fedecarne tenemos
asociados carniceros y charcuteros expertos en su oficio, capaces de
transmitir mensajes rigurosos v Gtiles para su audiencia.

= Nuestrosocio Octavio Rodriguez, charcutero gourmety gerente
en “La Charcuteria de Octavio’, particip6 en dicho programa,
hablando para la ocasion sobre un producto tan nuestro como
el chorizo, ofreciendo consejos a la audiencia para poder
diferenciarlo, sus usos en la cocina segln la categoria o sus
formas de consumo.
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= Nuestra Directora, como portavoz de la industria carnica,
acudié como invitada al programa “Saber Vivir" para asesorar
a los consumidores sobre la carne de ternera, ofreciendo
informacion practica sobre sus usos, su cocinado e informacion
general para el mejor disfrute de esta deliciosa y variada carne.

“En temas de alimentacion, los consumidores tienen el
derecho a recibir informacion nutricional avalada por la
comunidad cientifica para mantener una dieta sana vy
equilibrada, y en el caso de la carne los expertos acreditan
sus multiples cualidades nutricionales”. Asilo sefalaba Maria
Sanchez que ademas indicé que “desde el sector carnico
debemos ser muy responsables con la informacion que damos
a los consumidores, con los que tenemos el compromiso de
ofrecerles alimentos sanos, seguros y de calidad"

= “Aqui la Tierra” de TVE invit6 a Fedecarne a participar en dos
programas. El maestro Juan Carlos San Cayo, en sus dos
apariciones en el programa “Aqui la Tierra” de TVE, ofreci6
a los espectadores consejos practicos sobre el mundo de la
carne.

Informacion de valor que consolida la confianza de nuestros profesionales y su valor como prescriptores.



>FEDECARNE GALARDONADA CON EL PREMIO ALIMENTOS
DE ESPANA 2017 A LA COMUNICACION

Empresa galardonada con

PREMIO

==alimentosdespana

2017

COMUNICACION

El pasado 29 de noviembre, el Presidente de la
Federacion Madrilena de Detallistas de la Carne,
Carlos Rodriguez, y su Directora de Comunicacion,
Lola Barragan, recogieron este importante
galardon, que supone un reconocimiento a
los mas de 87 afos que la Organizacion lleva
trabajando en pro de laimagen de los carniceros-
charcuteros, poniendo en valor su figura y su
profesionalidad ante la sociedad vy ante el sector
carnico. Pero ademas esta distincion ha supuesto
unarecompensa a las siete décadas de vida de su
organo de comunicacién mas representativo, su
revista La Carne.

MINISTERID
DEAGRICULTURAY PESCA.
AUMENTACION T HEDIC AMBIENTE

Carlos Rodriguez, Presidente de Fedecarne, y Lola
Barragan, Directora de Comunicacion, recogieron
el Premio en la gala de entrega celebrada en el

Lucernario del Ministerio en horario de tarde,
que fue presidida por Luis Planas, Ministro de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, v conducida
por José Miguel Herrero, Director General de
la Industria Alimentaria del Ministerio, junto a
Fabian Leon, finalista de la primera edicion de
Masterchef, y Francine Galvez, Periodista.

De Fedecarne, el MAPA ha destacado que “la
Organizacion, con su revista La Carne, ha sabido
evolucionar para superar el tradicional concepto
de comunicacién corporativa del Gremio, v
convertirse en un elemento de referencia en
informacion general sobre comercio y consumo
de carnes. Ademas, ha conseguido poner en valor
la relevante funcién de los establecimientos
especializados en estos productos y generar
contenidos propios que se desmarcan de lo
habitual, en lo que a disefio se refiere”.

Los Premios Alimentos de Espana, que ya han
llegado a su 30° aniversario, reconocen, a través
de ocho categorias, la labor desarrollada por
empresas y profesionales que se han distinguido
por producir, ofrecer y divulgar los alimentos
espanoles, asi como su contribucién al desarrollo
del sector alimentario espafiol de forma
sostenible y eficiente.



FEDECARNE ABRE LAS
PUERTAS AL FUTURO
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MODERNAS INSTALACIONES

Somos lacasadelos especialistas
artesanos de la carne y derivados
en la Comunidad de Madrid

El 7 de mayo, Fedecarne inauguro oficialmente su nueva sede,
situada en la Calle Enrique Larreta, en pleno centro financiero
de la capital.

Cuatrocientos metros cuadrados de modernas instalaciones,
espaciosas, bien comunicadas, accesibles y equipadas con las
Gltimas tecnologias, destinadas integramente a ofrecer un mejor
servicioalos profesionalesdela carniceriay charcuteriade Madrid.

Al acto acudieron mas de un centenar de amigos y socios,
asi como personalidades del sector politico y empresarial
de la Comunidad de Madrid, entre otros, D. Miguel Garrido,
Secretario General de CEIM; D. Felipe Medina, Director
de Cadena Agroalimentaria de ASEDAS; D. Javier Ollero,
Presidente de COCAM; vy Dfa. Ascencion Pedrajas, Portavoz
de Ciudadanos por el Grupo Municipal de Chamartin.

El evento fue inaugurado por Carlos Rodriguez, Presidente de
Fedecarne, y por su Directora General, Maria Sanchez, quienes
ademas de dar la bienvenida a todos, adelantaron cuales eran
los retos y proyectos de la Asociacion para los siguientes
meses, entre otros la promocion de la representacion del
sector ante las Administraciones, porque ahora mas que
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nunca se hace indispensable hablar en positivo de la carne y
erradicar falsos mitos.

Para la ocasion, Fedecarne organizd una completa agenda de
actividades, entre las que destacaron el taller de redes sociales
y una cata formativa de quesos.

El carnicero e influencer Pepe Chuleton
protagonizo el primero de los talleres
Entre un cocktail de bienvenida y unas agradables charlas entre

companeros, hicimos un paréntesis para celebrar el primero de
los talleres preparados para esta jornada de puertas abiertas; una

charla formativa sobre redes sociales, capitaneada por el carnicero
influencer mas famoso del panorama digital, José Luis Villar, mas
conocido como Pepe Chuletén, un profesional del sector que, llegado
desde Calahorra, no quiso perderse la oportunidad de felicitarnos
personalmente y compartir con nosotros su experiencia.

Pepe recomend6 al pablico, entre otras cosas, "honestidad, ser
uno mismo, ir siempre con la verdad por delante, revisar bien
los contenidos antes de publicarlos v, si pese a ello se comete
algan error, ser humilde y saber pedir perddn, sin entrar al trapo
respondiendo comentarios daninos”.

Ademas, termind el taller animandoles a no conformarse vy
mantenerse al dia, siempre en constante formacién, yendo un paso



mercamadrid
HEEETETEE NEE m Mas informacion:
Atencion al Socio
Podras solicitar tu Agenda. + Dejamos tus sugerencias. [Mar Martin)
Entregar y recoger documentacion.  + Conversar con nosotros. 915471324

socios@fedecarne.es

El nuevo espacio desea constituirse como un punto de encuentro entre Fedecarne y sus asociados,

por delante para averiguar qué nuevas
opciones de promocion van a ir apareciendo
porque, segun afirmo, él esta convencido de
que “con el tiempo las redes sociales se van a
saturar y habra que utilizar nuevos canales”.

El mundo del queso, una tendencia
en alza y una oportunidad de
negocio para el sector

En este segundo taller, un selecto grupo de
alumnos -en su mayoria charcuteros- pudo
conocer, degustar y catar seis tipos de quesos
artesanos espanoles, valorando su sabor,
textura y regusto, entre otras propiedades
y caracteristicas, inclusive su procedencia vy
la historia que hay detras de cada uno de los
productos.

ClaraDiez, sociade Queseria Cultivoy profesora
del taller, comento6 a los alumnos que “es mejor
ofrecer en las tiendas pocos tipos de queso
pero conocerlos a fondo, que vender muchas
variedades pero no tener conocimientos para
asesorar al cliente sobre las mismas” e incidio
en la importancia de que “el profesional del
comercio especializado se forme en producto
para ofrecer un servicio completo y de calidad”.

El acto, en el que estuvimos rodeados de
amigos, asociados, profesionales del sector
y numerosas personalidades, nos sirvid de
escenario para vivir, como en otras ocasiones,
momentos entrafables, pero también, v muy
importante, como plataforma para lanzar
un mensaje de optimismo vy un deseo: “abrir
y abrirnos al futuro” Al futuro del sector, al
mananade nuestros profesionales, y al porvenir
de las nuevas generaciones, mostrando
nuestro potencial, para que la carniceria vy
charcuteria de Madrid sea percibida como
una opcion donde nuestros jovenes puedan
desarrollar una carrera profesional de éxito.

Asamblea anual de Fedecarne.
Una rafaga de inspiracion

Es tiempo de cambios y, como no puede ser de
otramanera, tienen que ser para mejor. Por eso,
el 11 de marzo, Fedecarne celebro su Asamblea
General Ordinaria, que estuvo centrada en
nuevos proyectos y buenas noticias.

SDIASDE
SUPERACION

c’ fedecarne

Fue wuna manana compartida, informativa,
inspiradora, motivadora e ilusionante, que seguro
sera el comienzo de una etapa exitosa para los
profesionales de la carniceria-charcuteria.

Fedecarne inaugura una oficina
de informacion en Mercadrid

Fedecarne, gracias a la colaboracion del
Mercado Central de Carnes y Mercamadrid,
inaugurd a principios de afo una Oficina de
Informacion en el Mercado Central de Carnes
(puerta 3). Todos los martes y desde comienzos
del 2018, la Federacion ha estado a disposicion
de sus socios en horariode 7 a 10 de la manana.

Un punto de encuentro que ha nacido con la idea
de constituirse como un nuevo punto de encuentro
cercano entre Fedecarne y sus asociados.
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DAMOS VISIBILIDAD AL SECTOR,
ESTANDO PRESENTES EN LA
VIDA PUBLICA




. AYUNTAMlENTO DE MADRlD BRINDA

SU APOYO A FEDECARNE

Fedecarne se reunio el pasado 26 de febrero con la Alcaldesa de Madrid, Diia. Manuela Carmena, y la Primera Teniente de Alcalde, Diia. Marta
Higueras. A la reunion, asistieron por parte de Fedecarne su Presidente, D. Carlos Rodriguez; su Directora General, Diia. Maria Sanchez; el
Vicepresidente, D. Javier Moran; el vocal de la Junta Directiva, D. Luis Pacheco; y la Directora de Comunicacion, Dna. Lola Barragan.

Entre otros temas se analizaron la necesidad de crear empleo como motor generador de futuro y se trasladaron las actuaciones que desde
Fedecarne se han estado desarrollando para el cumplimiento de este fin.

La Alcaldesa manifesto, desde el comienzo de la reunion, su apoyo a todas las iniciativas que desde la Federacién hagamos para formar a
jovenes y fomentar su contratacion. Desde Fedecarne, nuestro deseo no es otro que el de seguir colaborando como hasta ahora para seguir

haciendo comercio e imprimir caracter propio a nuestras ciudades.
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>REFORZAMOS LA FORMACION DE
LOS VETERINARIOS EN AREAS
ESPECIFICAS DE LA CARNICERIA-
CHARCUTERIA

Nuestra Directora, Maria Sanchez, y Mario Canales,
Director del Departamento de Formacion de
Fedecarne, han mantenido este afio una reunion
con el Presidente del Colegio de Veterinarios, Felipe
Vilas Herranz, para estrechar lazos vy reforzar la
formacion de los veterinarios en areas especificas
de la carniceria-charcuteria, a través de un Convenio
marco de colaboracion entre ambas entidades.

Durante la reunién se analizaron y evaluaron
los proyectos en los que Fedecarne viene
colaborando en los dltimos afos con el llustre
Colegio, entre otros, el Master de Seguridad
Alimentaria, donde Fedecarne, tras catorce afos,
colabora acogiendo a un alumno para realizar su
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proyecto de fin de Master. Y, por otra parte,
Maria Sanchez destaco la gran aceptacion que
los cursos programados por Fedecarne habian
tenido entre los profesionales del sector
agroalimentario, entre ellos los veterinarios, y en
este sentido ambas partes estuvieron de acuerdo
en resaltar la importancia de su formacion en areas
especificas de la carniceria-charcuteria, procesos
de faenado, denominaciones comerciales v
peculiaridades de nuestro sector.

En la reunion también estuvieron presentes Ana
Pérez Fuentes, Vicepresidenta y miembro de las
Areas de Formacion vy Comunicacion/Nuevas
Tecnologias de la Informacion; Fernando Faster
Loran, miembro del Comité organizador del Master
en Seguridad Alimentaria del Colegio Oficial de
\leterinarios de Madrid, y José Maria Martinez
Garcia, Co-Director del Master de Seguridad
Alimentaria del Colegio Oficial de Veterinarios de
Madrid.

Aungue el Ayuntamiento ya ha puesto en marcha politicas de distribucion y
abastecimiento alimentario, de nutricion, y de produccion alimentaria, se hace
ahora necesario disponer de una estrategia alimentaria local para Madrid. Asi
el area de Coordinacion Territorial v Cooperacion Piblico-Social ha abierto su
elaboracion a la participacion ciudadana, a los pequefios productores y al sector
privado, vinculado al sistema alimentario.

A tal fin, Fedecarne, junto a Adepesca, fue convocada hace unos meses a
una reunion con Edurne Irigoien, Directora del area anteriormente citada,
y Marian Simon, experta en urbanismo y miembro del equipo que esta
desarrollando la estrategia. Ambas Organizaciones tuvimos la oportunidad
de explicarles el posicionamiento del comercio especializado vy propuestas
para que los ciudadanos puedan disfrutar de una alimentacion saludable,
equilibrada y sostenible.

> PARTICIPAMOS EN LA DEFINICION DE LA
ESTRATEGIA ALIMENTARIA PARA LA CIUDAD
DE MADRID



> ALEGACIONES A LA MODIFICACION DE LA ORDENANZA DE MERCADOQS
MUNICIPALES DE MADRID Y A LA ORDENANZA DE MOVILIDAD SOSTENIBLE

CUADRDS - Lapny

Entre las alegaciones estimadas es especialmente relevante la consideracion como vehiculos
de distribucion urbana de mercancias (DUM) de aquellos automoviles utilizados para el
> PROPUESTAS A LA traslado de mercancias perecederas siempre que cuenten con una unidad isotermo, frigorifica
MODIFI CAC|O N DE LA 0 refriggra?te y |su titular estj dado de alta en el(ljmpuesto de Acdtividades Econémicasd\/ conste
matri a corr iente rizacion ransporte ercanci receaeras.
ORDENANZA DE MOVILIDAD su culaen espon autoriz e transportes de m as pe as

SOSTENIBLE Esta modificacion resulta importante, puesto que en un primer momento se excluia de la
distribucion urbana de mercancias a los vehiculos turismos, lo que perjudicaba a parte de
nuestros asociados, pequefas empresas minoristas que se sirven de unidades certificadas
incorporadas a su vehiculo turismo para el reparto y aprovisionamiento de su establecimiento.
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> PROPUESTAS A LA MODIFICACION DE LA ORDENANZA DE MERCADOS MUNICIPALES

Desde Fedecarne se han presentado alegaciones al tramite de
consulta previa a la modificacion de la Ordenanza de Mercados
Municipales de la Ciudad de Madrid de 22 de diciembre de 2010
(Acuerdo de la Junta de Gobierno de la ciudad de Madrid de 8 de
octubre de 2018), publicado en el BOAM de 8 de octubre de 2018,
incidiendo en aquellos aspectos que afectan directamente a
nuestros asociados; recogido en las mismas el sentir de nuestro
sector, o lo que es lo mismo sus opiniones, recopiladas a través
de una encuesta anénima.

En relacion a los horarios de mercados, se ha solicitado entre otras
cosas:

= El mantenimiento de regulacion general actual contenida en la
Ordenanza de Mercados.

= Flexibilidad para que los concesionarios tengan una regulacion
especifica en cada Reglamento de Régimen Interior con el
objetivo de racionalizar horarios y responder a las necesidades
del Consumidor.

= Y la promocion por parte del Ayuntamiento de estudios de
mercado en cada mercado municipal para tratar de analizar la
tipologia de consumidores potenciales de mercado y por tanto
formatos comerciales que tienen mejor cabida en los mismos.

Ademas...

= Sobre las circunstancias en las que la persona titular del
uso de un local comercial puede ceder el ejercicio de la
actividad comercial sin perder el derecho de uso, Fedecarne
entiende que la actual regulacion contenida en el articulo
18.6 de la Ordenanza es suficiente y adecuada con el fin de
garantizar en Gltima instancia la ocupacion de los puestos
y la continuidad en la prestacion del servicio pablico del
mercado.

» Se ha solicitado también incluir actividades como la
elaboracion y degustacion (y no solo la entrega a domicilio,
consignas y almacenaje de productos) como netamente
comerciales, complementarias de la actividad comercial al
amparo de Normativa Estatal y de Comunidad Auténoma,
para dinamizar y mejorar la experiencia de compra del
consumidor, y dotar de seguridad juridica a los operadores.

= A fin de evitar interpretaciones no deseadas consideramos
adecuado que se incluyan expresamente en el catalogo
de actividades comerciales que pueden desarrollarse por
los comerciantes. Y se ha pedido dotar de mayor apoyo vy
financiacion el Comercio de Proximidad, ampliar la oferta
comercial y de ocio, profesionalizacion de la administracion
de los mercados.

>LA FED!ERACION DEFENDERA LOS INTERESES DEL SECTOR
EN LA CAMARA DE COMERCIO

D. Carlos Rodriguez ha sido proclamado nuevo vocal de la Camara Oficial de Comercio,
Industria y Servicios de Madrid. Nuestro Presidente, un profesional con un fuerte
compromiso con la defensa de los intereses del sector, ha conseguido este logro
gracias al apoyo de todo el colectivo de carniceros y charcuteros de Madrid, que han
querido seguir teniendo representatividad en un organismo que lleva mas de un siglo
trabajando en pro de las empresas de la Comunidad de Madrid.
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>UN ANO DE
CAMBIOS EN
CEDECARNE

Este ano 2018, en el que ha sido elegido Presidente de
Cedecarne Carlos Rodriguez, la Confederacion ha asumido
nuevos retos, convirtiéndose dicho ano en un punto de inflexion
enlaOrganizacion. De manera conjunta, los gremios integrantes,
han trabajado en sentar las bases de su futuro, de forma que
los carniceros y charcuteros de nuestro pais van a encontrar en
Cedecarne un referente sectorial.

La Confederacion se constituye por tanto como una entidad
fuerte, unida y capaz de representar y de dar servicio a todos los
profesionales y artesanos carniceros y charcuteros de nuestro pais.

Cedecarne apuesta por los jovenes diseiiadores
para renovar su imagen corporativa
Si el comercio especializado de la carniceria-charcuteria tiene

un reto por delante, este es lograr que las nuevas generaciones
comiencen a mostrar interés por el sector, desafio en el que

la formacion, como via para la consolidacion de su futuro, se
convierte en elemento crucial. Pero también es clave la imagen
a transmitir del sector. Con lo cual y con un nuevo espiritu,
Cedecarne se plantea ajustar su imagen a los intereses y gustos
de los mas jovenes, invitando a las nuevas generaciones a ser
protagonistas principales en el disefo del nuevo logo.

Impulsados por este espiritu, Cedecarne ha confiado el disefio
del nuevo logo v restyling de su imagen corporativa a jovenes
disenadores madrilefios del Blended Master de Brand Design
del IED Madrid, a través de un convenio firmado con el Istituto
Europeo di Design; Centro Superior de Disefio que pertenece al
Grupo IED.

El Concurso, con una dotacién econémica de 3 000 €, impulsé a
los alumnos a trabajar en propuestas en las que hay que destacar
su frescura y su enorme profesionalidad, caracteristicas que
han quedado reflejadas en los altos estandares de los trabajos
presentados.



Cedecarme e5
la organizacién que
DEFIENDE Y
POMNE EN VALOR

(. EL TRABAJO Y

Py EL OFICIO DE LOS
CARMNICEROS
¥ CHARCUTEROS
DE TODA ESPANA.

Las alumnas Isabel Lee y Verénica Ramirez han sido las ganadoras del Primer
Premio; un proyecto de aire fresco e innovador, que ha cumplido con las
expectativas de la Organizacion.

Nueva web de referencia para el carnicero-charcutero
www.cedecarne.es

Otro de los grandes cambios realizados durante este afio ha sido
la renovacion por completo de la pagina web de la Confederacion,
www.cedecarne.es, en la que se busca crear una conexion directa
con todos los profesionales del sector, para que las provincias donde
no existe un Gremio puedan acudir a la Confederacion, para obtener
servicios y asesoria en temas relevantes del sector.
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La formacion y el tandem carnicero-cocinero han
sido los ejes de las actividades de Cedecarne en
Meat Attraction 2018

Con el objetivo de seguir contribuyendo a poner en valor el oficio
de carnicero-charcutero, y bajo el lema CONOCER PARA INNOVAR,
la Confederacion Espanola de Detallistas de la Carne ha desplegado
por segundo afio consecutivo y durante tres dias - 18, 19 y 20 de
Septiembre- una amplia y singular agenda de actividades en Meat
Attraction 2018.

Cedecarne ha conseguido reunir bajo un mismo techo, en esta Feria de
referencia para el sector carnico, a representantes y profesionales de
la carniceria y de la gastronomia espanola y europea, para mostrar en
directo las tendencias en el sector v la pericia y creatividad necesaria
para ser maestro carnicero.

Agenda Meat Attraction

= Show Cutting Lamb, una demostracion en directo realizada por
los ganadores del Concurso Internacional de Jovenes Carniceros.

= |l Edicion del Concurso Artesano del Paladar al Mejor Elaborado
Innovador, en la que Bruno Casal, de carniceria Bruno (Narén, La
Coruna), se alzé con el Primer Premio.

» Mesa Redonda “La Carniceria en Europa”: un completo repaso
al Sector detallista de la Carne en otros paises de la Union
Europea, destacando la participacion de Jacqueline Balzer,
Vicepresidenta de la (CIBC).

= Show Cutting Beef. Manuel Medina, Maestro Carnicero de Raza
Nostra, y Carles Tejedor, Chef-Parrillero y Director Gastronémico
de Lomo Alto, mostraron en esta exhibicion practica y culinaria,
cortes novedosos de carne de vacuno para la parrilla.



Cedecarne trajo a la mejor
Carniceria del Mundo

En la masterclass “Tendencias carnivoras: La
transformacion de la carniceria-charcuteria”
tuvimos la enorme suerte de contar con la
participacion especial de Anthony Puharich, CEO
de Victor Churchill Butcher, establecimiento
catalogado como la mejor carniceria-
charcuteria del mundo.

La jornada supuso un espacio de encuentro y
reflexién para los profesionales que asistieron
desde diferentes puntos de Espana, y ayudd
a tomar consciencia del momento en el que
se encuentra el sector, sus retos y los nuevos
modelos de negocio existentes.

conlederncin espoficia de deiciios de la came

La carniceria
charcuteria

En las Interprofesionales

Un afio mas, como embajadores de la carne, hemos participado en las
campanas acometidas por las Interprofesionales para la dinamizacion
del consumo de la carne y mejora de su imagen.

QUE EL “COCINILLAS”
ACIERTE CON EL PUNTO
DE LAS CHULETILLAS,

—aw )

smary peo
FRop ‘wfe'o POR 13,

DE
i

%“_
s




O ) ) DATOS DEL SECTOR



>LA CARNICERIA-CHARCUTERIA EN CIFRAS

-Total establecimientos en la Comunidad de Madrid

De los 2 584 establecimientos de carniceria-charcuteria existentes en la Comunidad de Madrid, el 52% estan ubicados en el municipio de
Madrid y el 48% en el resto de municipios de la Comunidad.

’& Ndmero de establecimientos -
Madrid Capital . .
adnd~.ap! a, 1ECE 48" @ Madrid Capital
Resto Comunidad 1242 48 ° .
Resto Comunidad
TOTAL 2584 100

-Distribucion de los establecimientos segiin licencias

El 47% tienen licencia de carniceria, el 20% de charcuteria y el 34% de carniceria-charcuteria.

TN

@ Carnicerias
Tondcsabinions [T R S st
Carnicerias 1202 34% Carnicerias - Charcuterias
Carnicerias - Charcuterias 878 314
Charcuterias 504 20
TOTAL 2584 100

*Distribucion de los establecimientos segin dotacion

El 37% de los establecimientos tienen licencia de obrador.

1)

Sin obrador 1662 o ?In obtl)’adccljr
Con obrador 922 36 on obrador

TOTAL 2584 100
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-Ubicacion de los establecimientos en la Comunidad de Madrid (datos a enero de 2019)

En el municipio de Madrid, el 66% de los establecimientos estan ubicados en mercados y/o galerias y el 34% en tiendas de calle.
En el resto de municipios, el 40% estan en mercados y/o galerias y el 60% en tiendas de calle.

s

Macrid Capita
Mercados 420 34
Galerias 350 32
Tiendas de calle 572 34
TOTAL 1342 100
34% @® Mercados
® Galerias

Tiendas de calle

£

Total Comunidad de Madrid LHuECY: CES EL T IEGH %

Mercados 481 19
Galerias 781 30
Tiendas de calle 1322 51

TOTAL 2584 100

£

Resto Comunidad Niamero de establecimientos %

Mercados 61 5
Galerias 431 B5
Tiendas de calle 750 60
TOTAL 1242 100
5% PAG
43
@® Mercados
® Galerias

Tiendas de calle

19%
@ Mercados
® Galerias
Tiendas de calle



-Titularidad del establecimiento de los asociados

El 10% de los titulares tiene mas de un establecimiento y supone el 27% del total de establecimientos.

0 —
73N
ﬁ_l'l

Titulares Establecimientos
T T T
1 establecimiento 884 S0 884 73
Mas de 1 establecimiento 97 10 320 27
TOTAL 981 100 1204 100

segin la edad del titular

Menos de 35 anos

De 36 a 45 anos 184 15
De 46 a 50 anos 213 18
De 51a55 anos 240 20
De 56 a 60 anos 209 17
De 61a65 anos 144 12
Mas de 65 anos 116 10
No conocida 4L 4

TOTAL 1204 100

‘Distribucion de los establecimientos de los asociados en la Comunidad de Madrid

Menos de 35 anos

De 36 a 45 anos
De 46 a 50 anos
De51a55anos
De 56 a 60 anos
De 61 a 65 anos
Mas de 65 anos
No conocida
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*Distribucion de los establecimientos segiin el nimero de empleados

El 46% de los establecimientos no tiene empleados.

000 2% 2%
{fir? 1%
2%
I T

No tiene empleados 555 46
1 empleado 249 21 No tiene empleados
2 empleados 163 14 \ ® 1 empleado
3 empleados 67 6 ® 2empleados
4 empleados 51 4 @ 3empleados
5 empleados 21 2 ® 4empleados
6 empleados 8 1 : Z 22322332
De 7 a 10 empleados 43 4 De 7 a 10 empleados
De 11 a 20 empleados 26 2 @ De 11a20 empleados
Mas de 20 empleados 21 2 ® Mas de 20 empleados
TOTAL 1204 100

-Titulares asociados con herramientas TIC

El 62% de los titulares tienen e-mail.

El 18% de los titulares tienen pagina web.

El 87% de los titulares tienen teléfono movil

El 6% de los titulares tienen comercio electrénico.

&~ =

E-mail Web Teléfono movil E-commerce
e |/ s« J .~ / « J .~ /-« J v |
St 744 62 215 18 1048 87 68 6
No 460 38 989 82 156 13 1.136 S4

TOTAL 1204 100 1204 100 1204 100 1204 100

PAG.



> CONSUMO Y GASTO DE CARNE

-La distribucion del gasto alimentario 2017

Todas las cifras que recogemos a continuacion se refieren a consumo

y gasto en el hogar.

El gasto en alimentacion en los hogares espaioles fue, en 2017, de
67 564 millones de euros, lo que representa un ligero descenso del

0,11% con respecto a 2016.

La distribucién del gasto en las familias no ha experimentado
variaciones en los Gltimos afos, siendo la carne el producto que mas

se consume.

-Comparativa entre consumo y gasto 2017

@

Espana CONSUMO (%Kg) GASTO (% €)

Vacuno 10,90
Ovino/Caprino 3,14

Porcino 21,49
Pollo 27,29
Otras 13,16
Transformadas 24,03
TOTAL 100%

Fuente: Datos MAPAMA (Afio movil dic-2016 / nov-2017)

ge8
OOU

15,67
5,23
19,24
17,16
10,99
31,72
100%

Madrid
Vacuno
Ovino/Caprino
Porcino

Pollo

Otras
Transformadas

TOTAL

@

CONSUMO (%Kg) GASTO (% €)

13,90
3,30
18,57
27,52
11,30
25,41
100%

Carne

Pesca

Leche

Derivados lacteos
Patatas
Hortalizas

Frutas frescas
Resto alimentos

=)

80
a0

000

18,81
5,34
16,11
16,69
9,11
33,94
100%
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-Evolucion del consumo (kg/persona) y gasto (€/persona) de carne en la Comunidad de Madrid
(en hogares)

S £ D < D &

Total carne Vacuno Ovino/Caprino Porcino Pollo Carnes transformadas

N [P P P [ g Ry g g g

PERSONA PERSONA PERSONA PERSONA PERSONA PERSONA | PERSONA PERSONA PERSONA PERSONA PERSONA PERSONA

2012 53,43 352,82 8,56 78,40 2,15 22,39 5,13 52,65 15,13 62,05 12,35 105,61
2013 55,52 366,65 8,66 78,20 2,26 22,24 9,66 56,16 15,36 64,60 13,04 111,36
2014 52,47 349,13 7,95 73,19 2,08 21,55 9,37 55,52 14,69 60,27 12,51 107,06
2015 49,93 343,39 7,27 66,66 1,85 20,39 5,27 56,87 13,77 58,21 12,33 110,86
2016 44,92 304,64 6,37 58,35 1,63 17,35 8,27 48,30 12,41 50,59 11,13 102,37
2017 46,31 319,87 6,44 60,16 1,58 17,08 8,60 51,53 12,75 53,40 11,77 108,56
VARIACION 3 919, 5,00% 1,00% 3,10% -5,94% -1,57% 4,05% 6,69% 2,72% 5,56% 5,73% 6,04%

2016/2017

-Evolucion de la cuota de venta segiin el tipo de establecimiento (% en valor)

S CE Yac) &

Carniceria-Charcuteria 26,97 32,20 27,37 15,96
Supermercado 53,91 49,92 56,91 62,15
Hipermercado 11,76 10,17 6,24 {559
Internet 0,69 0,57 0,87 0,93
Otros 6,67 714 8,61 557

TOTAL 100% 100% 100% 100%



-Evolucion de la cuota de venta de carne de vacuno segiin el tipo de establecimiento
(% en valor)

-9 ~ - o o 0 o g q
C:\ Un ano mas, el consumidor prefiere la tienda especializada para realizar sus compras de vacuno.

C. Viacuno Lz ] 202 ] 20 206 205 J 200 ] 2017

Carniceria-Charcuteria 47,08 45,39 44,70 46,31 43,76 42,20 41,10
Supermercado 35,81 37,01 37,38 34,32 36,76 38,21 40,62
Hipermercado S, 74 10,40 10,36 11,29 11,58 11,64 11,74
Internet 0,46 0,54
Otros 7,37 7,19 7,56 8,08 7,90 7,48 6,00
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

-Evolucion de la cuota de venta de carne de ovino/caprino segun el tipo de establecimiento
(% en valor)

“0 Lo mismo que sucede con la venta de vacuno, en la venta de ovino/caprino, la carniceria-
charcuteria es el establecimiento hegemaonico.

C-ovino/Caprino T YTN IETIF 203} 20w 205 J 206 ] 2017

Carniceria-Charcuteria 44,75 43,25 43,40 45,92 45,53 42,66 41,49
Supermercado 31,46 33,60 34,17 28,70 31,27 32,81 35,85
Hipermercado 9,58 8,99 8,81 9,19 8,92 8,91 10,21
Internet 0,56 0,44
Otros 14,26 14,16 13,62 16,19 14,28 15,06 12,01

TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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-Evolucion de la cuota de venta de carne de porcino segiin el tipo de establecimiento
(% en valor)

é Mas de un 30% de las ventas de carne de porcino se realizan en el establecimiento tradicional,
siendo el supermercado quien lidera estas operaciones.

C. Porcino 200 | 2012 | 2013 2014 205 ] 2006 | 2017

Carniceria-Charcuteria 37,56 36,05 35,60 34,43 32,28 32,83 31,42
Supermercado 41,52 43,31 44,63 44,06 45,55 46,59 50,13
Hipermercado 9,93 10,33 10,50 10,99 10,98 10,77 10,22
Internet 0,52 0,60
Otros 10,99 10,31 9,27 10,52 11,19 9,29 7,63
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

-Evolucion de la cuota de venta de carne de pollo segiin el tipo de establecimiento
(% en valor)

” En la venta de pollo la carniceria-charcuteria pierde posiciones en la cuota de venta por tipo de
Q establecimiento durante el pasado ano.

Carniceria-Charcuteria 33,73 32,01 31,33 29,71 28,12 27,54 26,14
Supermercado 48,83 49,96 51,04 51,54 53,33 53,55 57,65
Hipermercado 9,57 10,24 9,83 10,53 10,16 9,75 9,56
Internet 0,54 0,63
Otros 7,87 7,79 7,80 8,22 8,38 8,61 6,02

TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%



-Evolucion de la cuota de venta de carne transformada segiin el tipo de establecimiento
(% en valor)

S}E’« Los consumidores prefieren adquirir los productos transformados en el supermercado.

Carniceria-Charcuteria 19,56 17,71 17,14 17,44 17,15 16,47 15,96
Supermercado 55,21 56,64 57,93 57,53 58,41 59,36 62,15
Hipermercado 16,05 16,34 16,13 16,38 16,13 15,44 15,39
Internet 0.43 0,93
Otros 9,18 9,32 8,80 8,65 8,31 9,86 557
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

-El gasto y el consumo de carne en Espaia en el aio 2017 por comunidades autonomas
(en hogares)

Total carne Vacuno Ovino/Caprino Porcino Pollo C. Transformadas
%VOLUMEN % VALOR %VOLUMEN % VALOR %VOLUMEN % VALOR %VOLUMEN % VALOR %VOLUMEN  %VALOR [} %VOLUMEN % VALOR
(Kg) (€) (Kg) (€) (Kg) (€) (Kg) (€) (Kg) (€) (Kg) (€)

Andalucia 17,07 15,67 11,50 10,73 8,91 8,54 17,17 16,50 18,70 18,20 20,23 18,05
Aragon 3,26 3,24 2,64 2,71 6,06 5,98 3,11 3,16 3,42 3,54 3,01 2,84
Asturias 2,30 2,36 2,85 2,81 1,60 1,58 2,64 2,63 2,17 2,05 2,33 2,47
Baleares 2,24 2,14 2,03 1,99 1,61 1,58 2,13 2,04 2,56 2,59 2,02 2,03
Canarias L4 3,86 4,77 4,37 1,14 0,94 3,10 2,83 2,61 2,98 4,79 4,30
Cantabria 1,21 1,29 1,99 2,12 0,91 0,92 1,13 1,18 1,12 1,16 1,17 1,15
Cast. La Mancha 4,85 4,55 3,53 3,48 6,27 5,64 5,30 5,08 4,71 4,43 5,27 4,76
Castilla Ledn 6,55 6,62 7,62 7,62 11,05 11,04 7,29 7,38 6,17 5,81 5,41 5,44
Cataluna 16,23 17,80 16,35 17,48 18,05 19,10 16,84 17,98 15,71 17,05 15,26 17,76
Extremadura 2,06 1,90 1,45 1,37 1,60 1,60 2,27 2,22 2,07 1,90 2,33 2,07
Galicia 6,49 6,27 8,76 8,01 6,84 6,94 8,38 7,95 5,69 5,50 5,00 4,83
La Rigja 0,62 0,64 0,57 0,62 0,79 0,76 0,63 0,65 0,57 0,60 0,55 0,57
Madrid 13,11 13,83 16,72 16,60 13,79 14,14 11,33 11,58 13,22 13,46 13,86 14,80
Murcia 2,84 2,65 1,72 1,70 3,22 3,20 2,78 2,73 3,14 2,99 3,11 2,80
Navarra 1,35 1,42 1,46 1,71 1,59 1,62 1,35 1,41 1,35 1,34 1,18 1,20
Pais VVasco 4,78 542 7,13 7,91 5,35 5,59 4,05 4,26 4,75 511 4,48 512
Valencia 10,89 10,34 8,91 8,76 11,22 10,84 10,48 10,42 12,04 11,30 10,04 5,82

TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%



-El gasto y el consumo de carne en Espaia en el afno 2017 por comunidades autonomas
(en hogares)

Total carne Vacuno Ovino/Caprino Porcino Pollo C. Transformadas

KG/ €/ KG/ €/ KG/ €/ KG/ €/ KG/ €/ KG/ €/ 51

PERSONA  PERSONA PERSONA  PERSONA PERSONA  PERSONA PERSONA  PERSONA PERSONA  PERSONA PERSONA  PERSONA R
MEDIA NACIONAL 47,60 311,55 5,19 48,83 1,49 16,28 10,23 59,94 12,99 53,45 11,44 98,82
Andalucia 43,01 258,51 3,16 27,73 0,70 7,36 9,30 52,35 12,86 51,51 12,25 94,41
Aragon 53,58 347,97 4,72 45,72 3,12 33,60 10,98 65,33 15,32 65,18 11,86 96,82
Asturias 47,59 318,38 6,42 59,61 1,04 11,17 11,73 68,41 12,21 47,44 11,57 106,01
Baleares 46,10 288,39 4,56 41,98 1,04 11,13 9,40 52,94 14,37 59,91 10,01 86,63
Canarias 42,36 258,68 5,32 45,84 0,37 3,30 6,82 36,43 7,28 34,21 11,78 91,29
Cantabria 48,34 337,45 8,67 87,19 1,14 12,60 9,71 59,49 12,20 52,45 11,23 95,34
Cast. La Mancha 49,78 305,60 3,94 36,60 2,02 19,78 11,69 65,61 13,17 50,95 12,86 101,35
Castilla Leon 56,55 374,18 717 67,52 3,00 32,62 13,52 80,28 14,54 56,40 11,22 97,56
Cataluna 50,16 360,02 5,50 55,43 1,75 20,19 11,18 69,99 13,25 59,17 11,33 113,94
Extremadura 39,04 236,19 3,00 26,56 0,95 10,36 9,26 53,02 10,72 40,42 10,63 81,66
Galicia 51,18 323,75 7,52 64,83 1,69 18,71 14,20 78,92 12,25 48,66 9,48 79,05
La Rigja 44,85 303,68 4,53 46,14 1,80 18,86 9,82 59,48 11,21 48,80 9,65 85,70
Madrid 46,31 319,87 6,44 60,16 1,53 17,08 8,60 51,53 12,75 53,40 11,77 108,56
Murcia 2,89 26,85 2,89 26,85 1,55 16,82 9,19 52,83 13,15 51,58 11,49 89,24
Navarra 47,65 327,92 561 62,16 1,76 19,62 10,23 62,66 13,06 53,30 10,05 88,20
Pais Vasco 50,21 372,46 8,16 85,16 1,76 20,07 9,14 56,31 13,62 60,29 11,31 111,48

Valencia 49,34 306,58 4,40 40,71 1,60 16,79 10,20 59,45 14,88 57,47 10,93 92,37



Si eres un profesional de la alimentacion
Tu sitio es Mercamadrid

M3ds de 2.700.000 de
Tm. de productos
comercializados

Superficie:
2.215.060 m?

Area de influencia:
500 km.
12 mill. consumidores

Diariamente acceden:
20.000 personas
15.000 vehiculos

www.mercamadrid.es
comercial@mercamadrid.es « mercamadrid@mercamadrid.es
Tel: +34 917 850 000
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